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Business competition between business actors is currently 
increasingly fierce, namely competition that increasingly 
tends to change in technology. Street vendors on Jalan Garuda 
Wekke'e are business actors who need to innovate marketing 
strategies to increase their sales turnover by understanding 
the factors that influence consumer purchasing decisions. The 
emergence of consumers shopping on sidewalks has resulted 
in a lack of shoppers in shopping centers. The formulation of 
the problem in this research is whether there is an influence 
of price and location on consumer purchasing decisions of 
street vendors on Jalan Garuda Wekke'e. The aim of this 
research is to determine the influence of price and location on 
consumer purchasing decisions of street vendors. This 
research is quantitative research. The population used in this 
research is consumers who have/have shopped at street 
vendors on Jalan Garuda Wekke'e. The sample for this 
research was 50 respondents, taken using the Non-Probability 
Sampling technique with an accidental sampling approach. 
The analytical methods used include validity and reliability 
tests, classical assumption tests, multiple regression analysis, 
hypothesis testing via the t test and f test, as well as analysis 
of the coefficient of determination (R2). The results of the 
research show that: Price has no influence on purchasing 
decisions. Location has a positive effect on purchasing 
decisions. Meanwhile, together (simultaneously) the Price and 
Location variables have a positive influence on the Purchasing 
Decision variable. 
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PENDAHULUAN 

Lokasi yang strategis (mudah dijangkau) dapat menarik keinginan konsumen membeli 

barang atau jasa yang disediakan oleh pedagang kaki lima tersebut, konsumen juga tidak harus 

mengeluarkan tenaga yang extra berbelanja di kaki lima dikarenakan mereka dapat membelinya 

langsung dari sepeda motor dibandingkan harus berbelanja di pasar tradisional Kota Parepare. 

Loyalitas pembeli berkaitan erat dengan perilaku konsumen dalam memilih, membeli, 

dan menggunakan produk. Keputusan pembelian mereka dipengaruhi oleh faktor-faktor seperti 

harga, kualitas, dan lokasi, yang pada akhirnya dapat menciptakan loyalitas. Studi perilaku 

konsumen juga mencakup bagaimana individu, kelompok, dan organisasi memilih dan 

menggunakan barang, jasa, ide, atau pengalaman untuk memenuhi kebutuhan mereka (Prayoga 

& Mulyandi, 2020). 

Perilaku konsumen bersifat fluktuatif dan dipengaruhi oleh lingkungan serta kondisi 

individu. Faktor-faktor yang membentuk perilaku ini dapat dibagi menjadi dua kategori: 

internal dan eksternal. Faktor internal meliputi motivasi, persepsi, sikap, gaya hidup, 

kepribadian, dan proses belajar yang berasal dari pengalaman. Faktor eksternal mencakup 

pengaruh keluarga, kelas sosial, budaya, strategi pemasaran yang diterapkan perusahaan, dan 

kelompok referensi. Kelompok referensi ini dapat memengaruhi sikap dan perilaku konsumen 

secara langsung maupun tidak langsung. (Prayoga & Mulyandi, 2020) 

Dalam menentukan pilihan produk, konsumen melalui serangkaian tahapan. Philip 

Kotler menggambarkannya dalam lima tahap, salah satunya adalah evaluasi alternatif, di mana 

konsumen membandingkan berbagai pilihan produk sebelum membuat keputusan pembelian. 

Namun, tidak semua konsumen melewati kelima tahap tersebut. (Gunarsih et al., 2021)   

Dinamika perdagangan modern, yang ditandai oleh perkembangan teknologi dan 

industri, mengakibatkan persaingan yang semakin intensif. Dalam konteks ini, analisis perilaku 

konsumen dan faktor-faktor yang memengaruhi keputusan pembelian menjadi suatu keharusan 

bagi pelaku usaha, terutama di sektor informal yang seringkali tertinggal dalam adopsi 

teknologi. (Syaharman, 2020) 

Penelitian ini berfokus pada pedagang kaki lima di Jalan Garuda Wekke’e, Parepare, 

mengingat pertumbuhan ekonomi kota yang pesat dan keberadaan pedagang kaki lima yang 
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strategis di sepanjang jalan tersebut. Harga terjangkau yang ditawarkan, terutama untuk makanan 

dan minuman, menjadi daya tarik bagi masyarakat menengah ke bawah. Penetapan harga 

merupakan faktor krusial yang memengaruhi keputusan pembelian konsumen (Safitri, 2021). 

Faktor lokasi berperan penting dalam mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. 

Lokasi yang mudah diakses dan berdekatan dengan pusat aktivitas dapat menarik minat 

konsumen dan mendukung pertumbuhan usaha, termasuk sektor pedagang kaki lima. (Kelvinia 

et al., 2021) 

Penelitian ini akan menguji hubungan antara harga dan lokasi dengan keputusan 

pembelian konsumen pada pedagang kaki lima di Jalan Garuda Wekke’e, Kota Parepare. 

METODE PENELITIAN 

Penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif. Penelitian kuantitatif bisa diartikan 

penelitian yang menggunakan pengukuran dengan angka dan dianalisis menggunakan metode-

metode statistik dengan tujuan untuk menguji hipotesis yang telah ditetapkan. 

1. Lokasi dan Subjek penelitian : penelitian ini dilaksanakan di jalan Garuda Wekke’e 

Kelurahan Lompoe Kecamatan Bacukiki Kota Parepare. Subjek penelitian ini adalah 

seluruh masyarakat ataupun konsumen yang berbelanja di daerah tersebut. 

2. Teknik pengumpulan data 

Data dikumpulkan melalui: 

a. Kuesioner/Angket : Untuk mengkaji pengaruh harga dan lokasi terhadap keputusan 

pembelian konsumen pedagang kaki lima (sesuai judul), data dikumpulkan melalui 

kuesioner. Pertanyaan dalam kuesioner dirancang untuk mendapatkan informasi yang 

relevan dengan rumusan masalah penelitian. 

b. Wawancara : Untuk memahami pengaruh harga dan lokasi terhadap keputusan 

pembelian konsumen pedagang kaki lima (sesuai judul), data dikumpulkan melalui 

wawancara. (Sahbuki Ritonga, 2023). 

c. Dokumentasi : Penelitian ini melibatkan pemeriksaan catatan, transkrip, buku, dan 

materi lain yang berkaitan dengan responden dan perilaku pembelian mereka di konteks 

pedagang kaki lima. (Effendy & Sunarsi, 2020). 
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3. Teknik analisis data : Analisis data dalam penelitian ini yaitu menggunakan analisis uji 

normalitas, uji asumsi klasik, koefisien Determinasi (R2) dan uji hipotesis. 

4. Etika penelitian : Penelitian ini menjaga kerahasiaan identitas peserta dan mendapat 

persetujuan dari setiap peserta dalam mengisi kuesioner/angket dibagikan maupun pada saat 

wawancara. 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

A. Hasil Penelitian 

1. Uji Analisis Regresi Berganda 

Tabel 4.12 Hasil Uji Analisis Regresi Berganda 

Coefficientsa 
 
 

 
Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 
 

 
t 

 
 

 
Sig. B Std. Error Beta 

(Constant) 25.405 2.932  8.665 .000 

Harga .017 .129 -.020 -.132 .896 

Lokasi -.188 .080 -.359 2.346 .223 

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian 

Adapun persamaan regresi yaitu Y = a + b1X1 + b2X2 + e 

Maka analisis menggunakan persamaan berikut : Y= 25.405 + 0.17 – 0.188 + e 

a. Koefisien regresi Harga (X1) sebesar 0,136 menunjukkan bahwa setiap kenaikan 

Harga satu satuan, Keputusan Pembelian diprediksi meningkat sebesar 0,136, 

dengan asumsi Lokasi tetap. Jadi, jika Harga naik satu satuan, Keputusan Pembelian 

menjadi 25,405 + 0,136 = 25,541. 

b. Koefisien regresi Lokasi (X2) sebesar -0,188 menunjukkan bahwa setiap kenaikan 

Lokasi satu satuan, Keputusan Pembelian diprediksi menurun sebesar 0,188, dengan 

asumsi Harga tetap. Jadi, jika Lokasi naik satu satuan, Keputusan Pembelian 

menjadi 25,405 - 0,188 = 25,217. 

c. Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian adalah positif, sedangkan pengaruh 

Lokasi adalah negatif (-0,188), dengan asumsi variabel lain konstan. Artinya, 

kenaikan harga cenderung meningkatkan keputusan pembelian, sementara kenaikan 

https://doi.org/10.59585/jimad


 

112 
JIMAD : Jurnal Ilmiah Multidisiplin 

JIMAD : JURNAL ILMIAH MULTIDISIPLIN 
Homepage: https://jurnal.agdosi.com/index.php/JIMAD   

ISSN: 3026-0868 (Online) || DOI : https://doi.org/10.59585/jimad 
Volume 2 | Nomor 2 | 2025 

Research Article 
 

(dalam hal apapun yang diukur oleh variabel "Lokasi") cenderung menurunkan 

keputusan pembelian. 

2. Uji Parsial (Uji t) 

Tabel 4.13 Hasil Uji Parsial (Uji t) 

Coefficientsa 
 
 

 
Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 
 

 
t 

 
 

 
Sig. B Std. Error Beta 

(Constant) 25.405 2.93
2 

 8.665 .000 

Harga .017 .129 -.020 -.132 .896 

Lokasi -.188 .080 -.359 2.346 .223 

Sumber : data primer yang diolah di spss Versi 26 

Data pada tabel di atas mengindikasikan bahwa signifikansi hubungan antara 

variabel dengan menggunakan uji t. 

a. thitung sebesar -0.132 dan ttabel sebesar 2.01174 artinya bahwa thitung (-0.132) < ttabel 

(2.01174). ditolak dan diterima, artinya tidak ada pengaruh harga terhadap 

keputusan pembelian. 

b. thitung sebesar 2.346 dan ttabel sebesar 2.01174 artinya bahwa thitung (2.346) > ttabel 

(2.01174). Artinya ada pengaruh antara lokasi terhadap keputusan pembelian. 

3. Uji Simultan (Uji F) 

Tabel 4.14 Hasil Uji Simultan 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean 
Square 

F Sig. 

 Regression 7.741 2 3.870 3.694 .032b 

 Residual 49.239 47 1.048 

 Total 56.980 49  

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian 
b. Predictors: (Constant), Lokasi, Harga 

Berdasarkan hasil uji pada tabel diatas diperoleh nilai Fhitung 3,694 seldangkan 

Ftabel 2,42. Karelna Fhitung > Ftabel (3.694 > 2.42) Ha diltelrilma dan Ho diltolak, artilnya 

ada pelngaruh antara hargal dan lokasi terhadap keputusan pembelian. 
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B. Pembahasan 

1. Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian 

Harga merupakan atribut produk yang memengaruhi kemampuannya dalam 

memenuhi kebutuhan dan keinginan, sehingga berkontribusi pada kepuasan konsumen. 

Berdasarkan uji parsial (thitung = -0,132 < ttabel = 2,01174), hipotesis pengaruh 

harga terhadap keputusan pembelian ditolak. Dengan demikian, penelitian ini tidak 

menemukan pengaruh signifikan harga terhadap keputusan pembelian. 

Penelitian ini sejalan dengan Dedy Ansari yang berjudul “Analisis Faktor-Faktor 

Yang Mempengaruhi Minat Beli Konsumen Konsumen Di Pajak Usu (Pajus) Medan” 

yang menyatakan bahwa harga tidak berengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Jadi dapat disimpulkan bahwa harga tidak akan mempengaruhi minat konsumen 

untuk membeli suatu barang. 

2. Pengaruh Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian 

Dalam konteks pedagang kaki lima, lokasi tempat berjualan dapat diukur 

pengaruhnya terhadap minat beli konsumen berdasarkan indikator kemudahan akses, 

kelancaran akses, dan kedekatan lokasi. 

Berdasarkan Hasil uji parsial yang telah dilakukan pada penelitian ini, diketahui 

bahwa Lokasi berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Karena thitung (2.346) > ttabel 

(2.01174). 

Penelitian ini sejalan dengan penelitian Muhammad Isa, H. Aswadi Lubis, Ilma 

Sari Lubis yang berjudul “Pengaruh Religiusitas dan Lokasi Terhadap Minat Beli 

Konsumen Konsumen Pada Rahmat Syariah Swalayan City Walk Padangsidimpuan” 

yang menyatakan bahwa lokasi berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Jadi dapat disimpulkan bahwa lokasi dapat mempengaruhi minat konsumen, 

karena jika lokasi kita strategis maka konsumen akan lebih mudah untuk menemukan 

toko tersebut. 

3. Pengaruh Harga dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian 

Berdasarkan hasil uji simultan yang dilakukan dalam penelitian ini maka dapat 

diketahu bahwa ada pengaruh harga dan lokasi terhadap keputusan pembelian dengan 

nilai sebesar fhitung > ftabel (3.694 > 2.42). Penelitian ini memperkuat temuan Muhammad 
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Isa, H. Aswadi Lubis, dan Ilma Sari Lubis ("Pengaruh Religiusitas dan Lokasi Terhadap 

Minat Beli Konsumen Pada Rahmat Syariah Swalayan City Walk Padangsidimpuan") 

bahwa lokasi berpengaruh terhadap keputusan pembelian, khususnya dalam konteks 

pedagang kaki lima. 

Temuan menunjukkan bahwa lokasi dan harga merupakan faktor yang 

berpengaruh dalam keputusan pembelian konsumen. 

KESIMPULAN 

Analisis data menunjukkan pengaruh positif dan signifikan lokasi terhadap keputusan 

pembelian konsumen pada pedagang kaki lima (thitung = 2,346 > ttabel = 2,01174). Sebaliknya, 

tidak terdapat pengaruh signifikan harga terhadap keputusan pembelian (thitung = -0,132 < ttabel 

= 2,01174). Uji simultan menunjukkan bahwa secara bersama-sama, lokasi dan harga 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (thitung = 3,694 > ttabel = 2,42). Pedagang 

kaki lima di Jalan Garuda Wekke’e disarankan untuk melakukan inovasi dan meningkatkan 

strategi pemasaran, misalnya dengan menawarkan promosi, meningkatkan kualitas produk, 

atau menciptakan pengalaman belanja yang unik. Lokasi strategis juga penting untuk 

memudahkan akses konsumen. Konsumen, di sisi lain, disarankan untuk mempertimbangkan 

kelengkapan produk yang dibutuhkan selain harga dan lokasi. 
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